
Die neuen Nachhaltigkeitstypen 
und -Personas.

Wer denkt schon heute an morgen?



MAPPING THE CHANGE

ENTSTEHUNG DER NACHHALTIGKEITSTYPEN
BEFRAGUNG ZUR NACHHALTIGKEIT & BERECHNUNG EINES NACHHALTIGKEITS-SUMMENSCORES

Daten aus der Befragung

28 Jahre
Weiblich
2Pers. 
3.900 € (Netto)
Angestellte

Hoch

Sehr hoch
Häufig

Hoch

Alter:
Gender Befragte/r:

Haushaltsgröße:
HH-Einkommen:

Beschäftigung:
Bedürfnis verantwortungsvoll

zu handeln:
Bedürfnis nachhaltige Produkte 

zu kaufen:
Abstellen technischer Geräte:

Bereitschaft für kurze Wege kein 
Auto zu nutzen:

Wie häufig führen Sie die jeweiligen Handlungen 
durch? z. B.:

• technische Geräte abstellen
• Heizung herunter regeln
• Gezielt Obst und Gemüse aus der Region 

kaufen

Inwieweit sind Sie persönlich bereit, …? z. B.:

• höhere Preise für Produkte zu bezahlen, die 
weniger umweltbelastend sind?

• eine freiwillige Gebühr (ca. 10-20 Euro) als    
Ausgleich für Flugreisen zu bezahlen?

• ein Tempolimit von 130 km/h auf der 
Autobahn zu akzeptieren?

Weitere Fragen zu allgemeinen und 
Konsumbedürfnissen
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MAPPING THE CHANGE

ENTSTEHUNG DER NACHHALTIGKEITSTYPEN
ANREICHERUNG DER BEFRAGUNGSDATEN MIT > 700 MIKROGEOGRAPHISCHEN MERKMALEN

Daten aus der Befragung Verknüpfung mit der CASA Datenbank
(über 700 mikrogeographische Daten)

Einfamilienreihenhaus
120m²
2008
Stadtrand
Ja (10 MWh)
Durchschnittlich
Hohe Affinität

130 bis 150 kWh
700m

Wohngebäude:
Wohnfläche:

Baujahr:
Lage:

Solaranlage:
Mieten:

E-Auto-Score:
Jährlicher 

Energieverbrauch:
Nächster Bio-Laden:

28 Jahre
Weiblich
2Pers. 
3.900 € (Netto)
Angestellte

Hoch

Sehr hoch
Häufig
Hoch

Alter:
Gender Befragte/r:

Haushaltsgröße:
HH-Einkommen:

Beschäftigung:
Bedürfnis verantwortungsvoll

zu handeln
Bedürfnis nachhaltige Produkte 

zu kaufen
Abstellen technischer Geräte

Bereitschaft für kurze Wege kein 
Auto zu nutzen



ENTSTEHUNG DER NACHHALTIGKEITSTYPEN
ENTSTEHUNG VON 5 TYPEN – 2 DAVON NACHHALTIG – DURCH CLUSTERANALYSE

Nachhaltigkeitstyp 3 Nachhaltigkeitstyp 5

Landgemeinde bis 
kleinere Mittelstadt

Einfamilienhaus 
mit Solaranlage

Mikrogeographie

Soziodemographie

Ø 51 Jahre

Einkommen 2.500 – 3.500€

Großstadt
Mehrparteienhaus, 

Altbau Singles

Einkommen 1.500 – 2.500€

Ø 46 Jahre

> Ø Studenten & 
Praktikanten

Mikrogeographie

Soziodemographie

Bedürfnis-Faktoren Bedürfnis-Faktoren
Stark ausgeprägt Gering ausgeprägt

Quelle der Bedürfnisse: DE3P

Nachhaltigkeit
Innovation
Familie
Pragmatismus

Preisbewusstsein

Stark ausgeprägt Gering ausgeprägt

Nachhaltigkeit
Innovation
Pragmatismus

Tradition
Preisbewusstsein

Verheiratete Paare 
mit Kindern

Cluster mit Tendenz zur 
Nachhaltigkeit



ÜBERTRAGUNG IN DIE FLÄCHE
ADRESSGENAUE LOKALISIERUNG DER NACHHALTIGKEITSTYPEN

Typ 3 

Typ 1 Typ 5 



Bei weiteren Fragen 
wenden Sie sich gerne an

Julia Kroth

Consultant Research & Analytics

infas 360 GmbH

Ollenhauerstraße 1

53113 Bonn

Tel +49 (0)228/74887-376

j.kroth@infas360.de


